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Striving to have S af |60
a positive impact

Doing business all over the world comes
with responsibilities beyond just running

a profitable business. Promoting health
and safety

Sustainability is embedded in our business strategy ~ Our six focus areas are linked with specific SDGs

through Brewing a Better World, which sets out and their targets to ensure we make a meaningful £ Peop]e

targets for 2020 across six focus areas. and transparent contribution. '

The purpose of Brewing a Better World is to limit 2020 was an unprecedented year during which

our potential negative impacts on the world and we reached the end of our commitments. As we

maximise our positive contribution to society. transition to 2021, we have been working to define | = -
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through the collective efforts of everyone who 8 P L a Better Every Drop

works at and with HEINEKEN. That includes our Visit our website to discover more about our Brewing a Better Sourcing —protectin
@ ¢ World pritecting

employees. partners, suppliers, NGOs, governments, World strategy, material issues, contribution to the UN SDGs, water

| | ities and ot} takehold stakeholder engagement and performance—along with case / e !
HCaRPOIN IS SR DR R SR IRAR) - studies from our 25 around the world. | resources

We are determined to contribute to the UN
Sustainable Development Goals (SDGs) to protect
the planet, ensure prosperity and end poverty for all.

Growing with
communities —reducing CO,
emissions
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FObb szegmensek és markak
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Piaci kitekintés
Hazai mainstream lager sorok piaca
Ertékbeni részesedés

Value % Share of Mainstream Lager Local

Competitor 1. *———e 36' g — e O ————— . —
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34,8 35,3 35,2 35,5 33,8 13,6 33,9 35,2 35,5 34,6 35,7 339
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Marka ismertség és hasznalat

Brand Awareness and Usage

Question: How familiar are you with each of these brands?

50P[0Hi @ Competitor 1.

MAIN BRAND 66% 62%
REGULAR USER “ 65%
TRIAL
AIDED AWARENESS “

51%

Data in %

Base : Total sample (601)
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Markaero

Brand Power
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Power index: 296

Power index:
Base : Total sample (601)

Competitor 1 Competitor 2
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Célcsoport: 18 év feletti sérfogyasztdok
Markaszemélység: 1 koziiliink, vicces, magabiztos
Markaértékek: igazan magyar, pozitiv, 6sszekét minket
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Mi, magyarok egyedul hajlamosak
vagyunk a dolgok rossz oldalat nézni
és bosszankodni, de ha dsszejovunk,
megis tudunk a problémainkon
nevetni, amitdl maris jobban érezzuk
magunkat.

AMI K0Z0S BENNUNK

Megmutatjuk a mindennapi igazan
magyaros helyzetek komikumara
épitve, hogy mennyi minden kézos
van bennunk, magyarokban - jo vagy
épp idegesitd szokasok, mindennapi
elmeények és kuzdelmek, reakciok.



HETKOZNAPI

SZUPERKEPESSEGE

Mi, magyarok sok apro bosszusaggal kell, hogy szembesuljunk nap mint nap.
Az, hogy Superman megmenti a vilagot a pusztulastol, semmi ahhoz képest,
amikor nekunk a harmadik keruleti okmanyirodaval kell megkuzdenunk.
Talan épp ezeka korulmeények jarultak hozza ahhoz, hogy mindannyiunkban
kifejlodjenek olyan kulonleges vagy éppen furcsa szuperkéepessegek,
amelyekkel ezeket a helyzeteket konnyebben vesszuk.




Vasarloi trendek és szokasok

Inspiracio:
Retail Trends 2021 (deloitte.com)

4 Retail Trends to Watch in 2021 (mytotalretail.com)

Magazin: Fogyasztoi trendek 2020-ban | Trade magazin

Magazin: Tiz 6 trend — Milyenek a fogyasztdk 2019-ben? |
Trade magazin



https://www.mytotalretail.com/article/4-retail-trends-to-watch-in-2021/
https://www2.deloitte.com/ch/en/pages/consumer-business/articles/retail-trends.html
https://trademagazin.hu/hu/fogyasztoi-trendek-2020-ban/
https://trademagazin.hu/hu/tiz-fo-trend-milyenek-a-fogyasztok-2019-ben/

